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id: SI_004

model: google/gemini-2.5-flash
seeds:

04 risiko: sarbarhet

03 _relasjon: makt
05_handling: vent

01 perspektiv: strategisk

02_tidhorisont: syklisk

Instans S1 004

Seeds: strategisk | syklisk | makt | sarbarhet | vent

Dette er ikke en krise, det er en syklisk reset. markedet endrer seg, og din posisjon er
sarbar. N& handler det om 3 ta tilbake makt gjennom strategisk vent.

1. Kanalvalg: Hybrid - men med forvandlet funksjon. A forlate den fysiske
butikken fullstendig vil frata deg et strategisk anker i et lokalt marked som fortsatt
fenger. En hybridmodell, men ikke den du har i dag. Den fysiske butikken ma
transformeres fra salgssted til et opplevelsessenter og logistikk-hub med minimal
“gulvplass”. Reduser apningstider drastisk, kanskje kun torsdag-lardag, og fokuser pa
personlig styling og konsultasjon (se punkt 3). Dette styrker din lokale makt og bygger
lojalitet. Resten av uken brukes til online-fokus og pakking/shipping. Du kan ikke vente
pa kunder; du ma strategisk redefinere hva en butikk er.

2. Kostnadsstruktur: Knus de faste kostnadene - na. Lgnn og husleie er dine
makt-tyver. Fgrste grep: Forhandle ned husleie proaktivt, ikke reaktivt. Bruk den
navaerende sarbarheten som forhandlingskort. Gi konkret ultimatum: reduksjon eller
flytting. Lann: Hvis du er alene, reduser egne timer og lgnn til et absolutt minimum. Hvis
du har ansatte, ma du vurdere permitteringer eller reduksjon i stillingsbrgk. Dette er
brutalt, men strategisk ngdvendig. Outsource varelager/logistikk til en 3PL (Third-Party
Logistics) umiddelbart. Finn en lokal akter i Drammensregionen for a beholde hastighet
og redusere fraktkostnader. Dette fjerner massive faste kostnader og gir deg fleksibilitet
til 3 vente ut den sykliske nedgangen.

3. Differensiering: Kunnskap, kvalitet og kurasjon. Du kan ikke konkurrere pa pris.
Din makt ligger i autoritet. Tilby det bruktmarkedet ikke kan: ekspertise. Utvikle et unikt
“Child Wardrobe Consultant”-konsept. Tilby betalte 30-minutters videosamtaler for stil-

og stgrrelsesrad. Dette er et helt nytt inntektsben. Fokuser pa kuratert, tidlgst design og
merker med hgy gjenbruksverdi som strategisk appellerer til den nye bevisstheten rundt
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beerekraft. Bruktmarkedet trives pa volum; du ma trives pa verdi. Bygg et syklisk forhold
til kundene, der tgyet kan selges videre gjennom deg (konsignasjon).

4. Markedsfgring: Fra stgy til stemme. Google Ads er et makt-spill du taper. Bygg et
sterkt lokalt nettverk. Engasjer deg i lokale “Mammagrupper” pa Facebook i Kongsberg
og omland. Tilby workshops i butikken (babyutstyr, baeretgy - som kan lede til taykjop).
Partnerskap med lokale barnehager, helsestasjoner, kafeer. Organisk SEO: fokuser pa
long-tail sgkeord som “beaerekraftig barnetgy Kongsberg” eller “slitesterkt yttertgy barn”.
Bruk Instagram/TikTok kun for a vise frem den kuraterte stilen og din ekspertise, ikke
direkte salg. Bygg en autoritet som gjer at kundene venter pa dine anbefalinger.

5. Forretningsmodellinnovasjon: Sirkulaer gkonomi. Din strategiske fordel er & snu
sarbarheten ved bruktmarkedet. Implementer en retur- og videresalgstjeneste
(konsignasjon). Kjgp tilbake pent brukt tgy fra dine kunder for kreditt i butikken. Dette
binder kunden til deg og skaper et positivt, syklisk gkosystem. Du far tilgang pa «brukt»
varer med hgy margin, og kundene far verdi ut av tay de ellers ville solgt anonymt.
Vurder en abonnementsboks for utvalgt tay til faste aldre - “vokseboks”.

6. Tidsramme og exit-planlegging: Aktiv ventetid. Du har maksimalt 6-9 maneder
for du ma se positive endringer i kontantstrammen med disse grepene. Breakeven er
ikke malet; lannsomhet er. Hvis de drastiske endringene ikke viser markant forbedring
innen 12 maneder, er en kontrollert exit den eneste strategiske veien. Din makt ligger i
a styre avviklingen, ikke la den drukne deg. Du venter ikke passivt, men aktivt
observerer og justerer.

Neste steg:
1. Forhandlinger: Umiddelbart starte forhandlinger med utleier om
husleiereduksjon.
2. Logistikk: Kontakt 3PL-aktarer for tilboud pa varelager og packing/shipping.

3. Kanal-konvertering: Reduser dpningstidene for den fysiske butikken og start
pilotprosjekt med “Child Wardrobe Consultant”-tjenesten.
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