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Instans SI_006

Seeds: strategisk | kortsiktig | makt | mulighet | implementer

Analyse: Å samle komplett prisdata på alle varer i verden er en illusjon – men strategisk

makt ligger i å kontrollere hvilke data som definerer markedet. Det handler ikke om

fullstendighet, men om å implementere et system som gjør deg til den eneste kilden

markedet må stole på.

Kortsiktig makt vs. langsiktig dominans:

Kortsiktig: Fokuser på høyfrekvente varer (mat, energi, forbrukerteknologi) der

priser endres raskt og volumet er stort. Eksempel: Amazon og Alibaba har

allerede 80% av e-handelsdataene – bruk dem. Partner med dem for å få tilgang

til transaksjonsdata i sanntid, mot å gi dem eksklusiv innsikt i prisutvikling.

Mulighet: Bygg et “pris-OS” – en åpen API-plattform der detaljister må

rapportere priser for å få tilgang til markedsanalyser. Betalingsmodellen? Ikke

for dataene, men for verktøyene som tolker dem (f.eks. dynamisk prissetting for

småbutikker). Dette skaper en lock-in-effekt der markedet selv oppdaterer

dataene for deg.

Maktens asymmetri:

Dissens: Hvem trenger alle priser? De som kontrollerer referanseprisene (f.eks.

olje, halvledere, shippingrater) styrer markedene. Eksempel: Platts og Argus

Media dikterer oljepriser basert på utvalgte transaksjoner – ikke alle. 

Implementer et lignende system for forbruksvarer, der 10-15% av

transaksjonene definerer “markedets pris”.

Strategisk blindgate: Å jage kompletthet er en felle. Fokuser i stedet på å eie

definisjonen av “representativt utvalg”. Eksempel: Hvis Walmart og Carrefour

rapporterer priser på melk, blir det normen – selv om lokale bondens marked har

andre priser.
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Implementeringsplan (neste steg):

Pilot med en varekjede: Velg én kategori (f.eks. hvitevarer) og partner med

3-5 store aktører for å bygge et lukket prisnettverk. Bruk blockchain for å sikre

uforanderlige data, men kontroller tilgangen til analysene.

Lag en “prisindeks” for makt: Utvikle en algoritme som veier priser fra dine

partnere tyngre enn andre kilder. Publiser den som “offisiell” indeks (som S&P

500 for aksjer) og tving konkurrenter til å referere til den.

Monetiser makten: Selg avvik fra indeksen som innsikt (f.eks. “Din lokale

butikk er 12% dyrere enn markedet”). Dette gjør deg til en uunngåelig

mellommann.

Konklusjon: Det handler ikke om data – det handler om å eie definisjonen av hva som

er sant. Implementer et system der markedet selv oppdaterer dine data, og du blir den

eneste kilden som betyr noe.
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