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Debrief — google/gemini-2.5-flash

* Instanser: 9

» Tokens inn: 13,276

» Tokens ut: 8,192

e Kostnad: $0.0245

» Kjort: 2026-04-12 17:26:29.200324+00:00

Sverm-debrief

Konsensus

1. Tillit er ikke universelt: Samtlige instanser er enige om at mediehusets
antagelse om tillit som et universelt designproblem er en fundamental
feilslutning. Tillit er dypt forankret i kulturelle normer og varierer betydelig
mellom hgy- og lav-kontekst-kulturer.

2. Ett format er utilstrekkelig: Det er bred enighet om at ett enkelt format ikke
kan bygge tillit pa tvers av kulturelle skillelinjer. Genuine og dype kulturelle
tilpasninger er ngdvendige.

3. Plattformkontekst er kritisk: Alle instansene fremhever plattformenes rolle i
a forme tillit far lytting. Algoritmer, visuelle signaler (YouTube), tittel/cover
(Spotify/Apple) og sosiale funksjoner pavirker forventninger og tillitsopplevelsen.

4. Strategisk feil og sarbarhet: Mediehusets naveaerende tilnserming blir
konsekvent beskrevet som en strategisk feil, kortsiktig, og en kilde til sadrbarhet
for merkevaren og langsiktig suksess.

Dissens

Det var ingen direkte uenighet om de grunnleggende premissene, men heller ulike
fokusomrader og prioriteringer for Igsningene.

 Fokus pa risiko vs. mulighet: Noen instanser (SI_002, SI_009) vektla de
juridiske risikoene ved feil handtering av tillit, mens andre (SI_006, SI_009) sa
det primaert som en strategisk mulighet for differensiering og
markedsdominans.

* Grad av tilpasning: Mens alle var enige om behovet for tilpasning, varierte
dybden. Noen foreslo lokale co-verter og fullstendig redesign (SI_001, SI_003),
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mens andre (SI_002, SI_006) apnet for mer desentralisert redaksjonell makt og
tilpasning av tone/musikk.

Blindsoner avdekket

Svermen avdekket at mediehusets fokus pa “tone, redigering og musikk” er en
overfladisk tilneerming som ignorerer:

* Implisitte kulturelle koder for autoritet og aerlighet: Tillit er ikke bare et
spgrsmal om hva som sies, men hvordan det sies, av hvem, og i hvilken
relasjonell kontekst. Dette er sjelden eksplisitt.

* Maktforhold og kulturell hegemoni: Mediehusets gnske om en “konsistent
merkevare” kan oppfattes som en form for kulturell hegemoni som ignorerer
lokale tillitsnormer.

* Juridiske implikasjoner: Potensielle juridiske risikoer knyttet til villedende
praksis eller uoppfylte forventninger til objektivitet i ulike markeder.

« Sarbarhet som styrke: | hgy-kontekst-kulturer kan en programleders evne til 3
vise sarbarhet bygge tillit, noe som er kontraintuitivt for mange vestlige
mediehus.

Anbefalinger

1. Dyptgaende kultursensitiv forskning: Invester i kvalitativ forskning
(fokusgrupper, dybdeintervjuer) i hvert ngkkelmarked for & avdekke implisitte
tillitsnormer, forventninger til autoritet, serlighet og relasjon. Dette ma ga utover
overfladiske preferanser.

2. Pilotprosjekt med differensierte formater: Velg én eksisterende podcast og
utvikle minst to genuint tilpassede versjoner for henholdsvis en hgy-kontekst-
kultur (f.eks. Sgr-Europa) og en lav-kontekst-kultur (f.eks. USA). Dette inkluderer
lokale co-verter/konsulenter, tilpasset manus, fortellerstil og produksjonsverdier.

3. Analyse av plattformenes tillitsbyggende funksjoner: Kartlegg hvordan
hver plattform (Spotify, Apple, YouTube) pre-kontekstualiserer innhold og bygger
initial tillit. Tilpass markedsfgring og presentasjon (tittel, cover, beskrivelse,
visuelle elementer) for & utnytte disse mekanismene.

4. Juridisk risikoanalyse: Etabler en tverrkulturell juridisk analysegruppe for a
kartlegge minimumsstandarder for sannhets-, ngytralitets- og ekspertise-
pastander i de ulike markedsregionene for & unnga juridiske fallgruver.
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