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id: SI_002

model: anthropic/claude-haiku-4-5
seeds:

04 _risiko: mulighet

03 _relasjon: tillit

05_handling: implementer

01 perspektiv: operasjonell

02_tidhorisont: langsiktig

Instans S1 002

Seeds: operasjonell | langsiktig | tillit | mulighet | implementer

Analysen

Mediehuset gjgr en klassisk feil: de behandler tillit som et designproblem (tone, musikk,
redigering) nar det faktisk er et relasjonalt autoritetsproblem som krever strukturelle
valg, ikke kosmetiske.

Operasjonelt sett fungerer én podcast ikke pa tvers. Det som skjer:

* Nordiske lyttere sgker transparens om usikkerhet (hgy kontekst: “Hvem sier
du er?”). De tilliter stemmer som innrgmmer grenser og viser arbeidsprosessen.

 Amerikanske lyttere sgker ekspertise og personlig kjemikalitet (lav kontekst:
“Hva vet du?”). De tilliter selvtillit og tydelig posisjonering.

* Sgr-europeisk publikum sgker etablert institusjonell legitimitet (hgy kontekst:
“Hvem star bak deg?”). De tilliter raster som kan kobla til etablerte kilder eller
sosiale nettverk.

Plattformkonteksten forsterker dette: Spotify-algoritmen presenterer podcaster ved
siden av populaere serier (kontekst: “Millioner lytter”). Apple Podcasts viser ofte alder og
antall episoder (kontekst: “Trolig etablert”). YouTube viser kommentarfelt og abonnenter
forst.

Det som mangler er langsiktig strategi: Mediehuset ma velge — ikke mellom tone-
varianter, men mellom tre separate tillit-arkitektur:

1. Nordisk kanal: Episoder dpnes med “Vi vet ikke alt om dette — her er kilder vi
brukte”. Transkripsjon og metodologi linket direkte. Programleder framstar som
kurator, ikke ekspert.
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2. USA-kanal: Samme innhold, men presentert med klar faglig kredensial i intro.
Mer personlig energi. Fokus pa “Hvorfor jeg brenner for dette”.

3. Ser-europeisk kanal: Eksplisitte samarbeidspartner og institusjonell backing i
hver episode-intro. Gjester fra kjente kilder.

Muligheten som ignoreres: Disse kanalene kan dele samme lydopptak — bare ulik
framing, intro og metadatakontekst per plattform.

Implementering krever:

» Kartlegging av eksisterende lytter-demografi per marked (Spotify Analytics)

 Valg om a investere i 3 separate redaksjoner eller én med 3 “masker”

* Reframing av “merkevare-konsistens” som “konsistent troverdighet gjennom
ulik zerlighet”

Det er ikke tonen som ma endres. Det er tillits-kontrakten.
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