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Instans SI_008

Problemstilling: AI i kreativt byrå

Dette er ikke et spørsmål om teknologi, men om økonomisk overlevelse, tillit og

håndtering av massiv usikkerhet. La oss kutte rett til kjernen: byrået ditt har en

kortsiktig finansiell utfordring, som ikke er å optimalisere margene, men å definere

verdien som salgbar i en ny virkelighet.

Økonomisk og kortsiktig perspektiv: Den nye kundens “AI-priser”-spørsmål er ikke

et angrep, men en markedsindikasjon. Den gamle kundens spørsmål angår tillit. Dette

handler om hvordan du prisselskapets verdi. Hvis juniorer leverer på dager det før tok

uker, er arbeidstiden en dramatisk redusert kostnad. Den økonomiske realiteten er at

den tradisjonelle salgsmodellen basert på “timer brukt” er under angrep. Kortsiktig må

byrået ditt diversifisere inntektsstrømmene og redefinere hva “premium” betyr.

Premium kan ikke lenger bare være synonymt med “tidkrevende manuelt arbeid”. Det

må handle om resultat, strategisk verdi, og risikoreduksjon.

Tillit og Usikkerhet: Den største krisen er ikke ekstern, men intern. Junioren som sier

“Hva ER det kunden egentlig kjøper?” peker på et fundamentalt tap av tillit – ikke bare

til ledelsen, men til selve byråets eksistensberettigelse. Seniordesignerens kommentar

om “glemme hva kunden egentlig kjøper” signaliserer også usikkerhet, frykt for

relevans. Hvis du ikke implementerer en klar strategi snart, vil denne interne erosjonen

spise opp byrået ditt raskere enn du kan si “Midjourney”. Usikkerheten blant dine

ansatte er en skjult kostnad. Produktivitet vil falle, talent vil forlate.

Implementer – Strategisk valg: Mitt råd er en aggressiv to-spors strategi som lener

seg mot en modifisert “C. Hybrid”-modell, men med en tydelig, kortsiktig økonomisk

målsetning:

“AI-Accelerator” Team (Hybrid – Kortsiktig inntekt): Umiddelbart opprette

et dedikert “AI-Accelerator” team. Teamleder er den mest AI-kyndige junioren.
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Mandatet er å levere “AI-assistert, raskt og kostnadseffektivt” design. 

Prissetting: Fast lavpris for raske konsepter og iterasjoner. Dette er byråets

“lavpris-inngang” som adresserer kundens “AI-priser”-spørsmål direkte. Målet er

høyt volum og rask inntjening. Dette bygger også intern tillit ved å vise at AI er

omfavnet, ikke fryktet.

“Strategisk Kuratering” Team (Menneskelig kvalitet – Langsiktig tillit):

Seniordesigneren med 20 års erfaring leder dette teamet. Deres rolle er å

overføre strategisk innsikt, merkevareforståelse, og kulturell relevans til AI-

generert output. De selger ikke design, men “strategisk forankret visuell

kommunikasjon” som bruker AI som et verktøy, ikke som en erstatning. Her

bygges fremtidig tillit og premium-pr
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